Pavillons grands ouverts
pour la Semaine du son

La dimenasion sociétale du sonore était le théme de la 11° Semaine du son.
Un événement national et international soutenu par de nombreux partenaires
et ponctué par de muliiples événements.

Pour écouter de la musigue, regar-
der un film sur ordinateur.. dans
les transports en commun, au
bureau ou 2 la maison... le casque
audio est partout. [l est devenu un
phénomeéne de soci¢té au-dela du
simple accessoire de made. Quelles
sont les conséquences de son uti-
lisation sur les comportements,
"audition et la sociabilité ? Quels
sont les enjeux du marketing et
comment piloter son capital de
margque sonore 7 Ce sont quelques-
uns des thémes qui ont été abor
dés par les spécialistes des
sciences humaines et les méde-
cins, lors des conférences organi-
sées les 2B et 2g janvier au Cese
{€onseil économique, social et
environnemental). « Le donore peut
aveir différentes connotationa,
praitivea comme négatrives,
expligue Jean-Louis Horvilleur,
audioprothésiste et administra-
teur de I'événement. Lenvirenne-
ment sonore peut influencer le
compaortement de la clientéle, Cer-
teined margues vant créer dea
ambiunces repaaantes pour déten-
dre les clienta dans leur bou
tique ef étre en adéquation
avec leurs produits. 'eat
du marketing sensoriel
et l'ambiance sonore en
fait partie.» C'est bien la
dimension sociétale du
sonere qui est au ceeur de
cette 11° édition (www.lasemai-
neduson.org). « L'idée est d amener
tout un chacun & prendre
canadcience du aenore et faire
connaitre ef reconnaitre les enjeusc
de notre monde sonore dana une
approche franaversale », présente
Christian Hugonnert, ingénieur
acousticien et président de la
Semaine du son. Débats, rencon-
tres, projections et concerts en dif-
férents lieux ont ponctué la
semaine, du 27 janvier au 1%
tévrier 4 Paris et dans 8ovilles
en France (jusqu'au g février).
L'événement. qui se joue égale-

ment 3 l'international (dans 7
pays), est soutenu par de nom-
breux partenaires institutionnels
(guatre ministéres..} et privés
parmi lesquels Dolby, Digimage,
Audiopoele, Siemens, Simavelec,
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Starkey, Sae Institute, Ecophon,
DSAT cinéma et Audika (Cf.enca-
dré). Projet en cours : le dépot
d’une charte 4 'Unesco en faveur
de Uenvirannement sonore et de
la santé auditive.

RUDIKA, NDUVERY PARTENRIRE

Audika &tait partenaire pour {2 premigre fois de la Semaine du son. « Les prganisa-
teurs de [événement on! choisi d'aborder [a santé avditive lars de celte édition, ex-
plique Bominique Baudouin-Tennard, direcirice de {a communication dAudika. i était
(égifime pour nolre entreprise, [eader de (3 carrection et de &3 prévention auditives, de
nous associer & celte manifestation et de faire partager nolre expérience de phis de
35 ans el de sensibiliser le public sur limporlance d'une banne audition tout u iong
de sa vie. » Un partenariat qui s'est cancretisé autour de plusieurs actions : soutien 3
La réatisation du courl-métrage Les nuances de ia voix (réalisateur Gérard Corbiau)
projeté dans les cinémas et le réseau de salles DSAT ; organisalion d'une conférence
dans le cadre des Assises ORL qui se sont déroulées a Nice el journée porles ouvertes
3 {a presse dans son centre pitote {avenue de Friedland i Paris/460 centres en France)
ponctuée par les interventions de spécialistes auteur de questions sur {a prévention,
des dangers du bruit et de la musique amplifiée pour le systéme auditif, « Cef événe-
ment, soulenu par les médias, perme! o accroflre {a visibilité de 1a marque et de
mietix faire connaitre au public les possibilités de protection du systéme audilif »,
concist Jominigue Baudovin-Tonnard.




